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ESPACIO CURRICULAR: Teoría de la Comunicación II 
 
CAMPO DE LA FORMACIÓN: Estimular la actividad de investigación proponiendo trabajos que le 
permitan revelar las prácticas comunicacionales en las que participan cotidianamente, como así 
también, su historización. Se presentará la integración conceptual y operativa de la planificación y 
la gestión con la comunicación, para conformar un marco de referencia sobre el cual se puedan 
desplegar proyectos periodísticos o de comunicación que surjan de la contextualización inicial, del 
conocimiento de la zona de la comunicación en la que se inscriben y también de las tareas de 
planificación. 
 
AÑO DE LA CARRERA EN QUE SE DICTA: Segundo.  
 
DOCENTES: Carrizo Antonela. Correo electrónico para consultas: antondc_@hotmail.com 
 
CONTENIDOS: 
U I: Comunicación, periodismo y sociedad contemporánea 
Las transformaciones sociales recientes y su incidencia en los modos de comunicación 
contemporáneos. Concentración mediática. Convergencia de medios. Los "nuevos 
públicos" para los "viejos y los nuevos medios". Las transformaciones mediáticas en el 
escenario sociotécnico contemporáneo: cambios en las fases de producción, 
distribución y consumo. 
 
U II: La reflexión sobre América Latina 
Los aportes latinoaméricanos al análisis de las prácticas comunicacionales populares. La necesidad 
de revertir la metáfora dominación y dependencia en el estudio de los procesos de modernización 
en América Latina. Especificidad de la relación entre lo masivo, lo alto y lo popular en los modos 
de recepción en nuestro contexto local. La constitución de distintos públicos a través de géneros 
específicos y la transformación de los modos de percepción en la cultura visual. 

 
 
 



U III: Gestión de procesos y proyectos de comunicación 
Fases elementales del proceso de comunicación: diagnóstico, planificación y gestión. Formulación 
de proyectos de comunicación. Investigación en comunicación. Redacción SEO. Desarrollo de 
identidad de marca. 
 
 
CRITERIOS DE EVALUACIÓN: Examen oral a estudiantes en condición regular. Examen escrito a 
estudiantes en condición libre.  
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